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Wytyczne technologiczne odnosnie materiatéw |
przesytanych do Agencji Interaktywnej PULAWSKI Group sp. z 0.0. Vioteusz Michnowcz

grafik@pulawski.eu

1. Znaki graficzne firmy (logo)

Przestane logo powinno by¢ w formacie wektorowym. Wymagane sa pliki o jednym z nastepujacych rozszerzen:

Dla druku: .PDF, .Al, .EPS,
Dla pozostatych projektéw: .Al, .EPS, .SVG
Agencja nie przyjmuje plikéw pochodzacych z pakietu firmy Corel, w tym o rozszerzeniu .CDR (CorelDraw). W przypadku

otrzymania takiego pliku grafik moze zarzadac pliku w innym formacie.
Agencja nie przyjmuje plikéw w formatach Microsoft Office (DOC, .DOCX) oraz OpenOffice / LibreOffice (ODT)

Jezeli firma nie posiada znaku w formacie wektorowym o innym rozszerzeniu niz .CDR, Agencja moze dokonac odptatnej

konwersji pliku na format PDF. Jednakze w tym przypadku Agencja nie ponosi odpowiedzialnosci za poprawnos¢ konwers;ji.

Warunkowo dopuszczalne jest przestanie znaku graficznego w formacie rastrowym: .JPG lub .PNG - w takim wypadku szerokos¢

znaku bez pdl ochronnych powinna wynosi¢ minimum 2000 pikseli przy rozdzielczosci 72 dpi.

Jezeli firma posiada ksiege znaku / brandbook, nalezy go réwniez przesta¢ do Agencji. W przeciwnym wypadku logo moze

podlega¢ modyfikacjom wedle uznania grafika.

2. Materialy fotograficzne i graficzne

Wszystkie materiaty fotograficzne i/lub graficzne powinny posiadaé odpowiednie licencje na wykorzystanie ich przez
Agencje. Zdjecia, ktére pochodza z Internetu, bez wskazania zrodta, moga by¢ odrzucone przez grafika. Agencja nie odpowiada
za przestane materiaty niezgodne z wyzej podanym warunkiem.

Fotografie i/lub grafiki powinny by¢ przestane jak najlepszej dostepnej jakosci, o wymiarach nie mniejszych niz 1000 pikseli na
1000 pikseli przy rozdzielczosci 72 dpi, zaréwne te przeznaczone do druku jak i do umieszczenia na stronie internetowej.

W przypadku nie spetniania ww. wymagan, Agencja nie ponosi odpowiedzialosci za finalna jakos¢ projektu wykonanego
wedle zmian zaproponowanych przez Klienta.

Materiaty nie powinny posiada¢ znakéw zewnetrznej ingerencji graficznej (np. natozenie dodatkowych filtréw

kolorystycznych badz innych efektow graficznych; natozenie dodatkowych tekstow, symboli).

Fotografie powinny by¢ w formatach: .PNG, .JPG, .JPG2000 lub innych zgodnych z formatem RAW. Lista rozszerzen dla
formatéw RAW znajduje sie pod adresem: https://pl.wikipedia.org/wiki/RAW.

Przygotowane materiaty powinny by¢ spakowane do jednego archiwum o rozszerzeniu: .ZIP, .RAR lub .7Z, a nastepnie przestane
mailowo na adres: bok@pulawski.eu lub grafik@pulawski.eu. W temacie wiadomosci nalezy podac nazwe firmy, ktérej przestane

materiaty dotycza.

W przypadku, gdy waga materiatéw fotograficznych i/lub graficznych przekracza 10MB, nalezy skorzystac z zewnetrznego

serwisu do przesytania duzych plikdw np. WeTransfer.com.

Materialy przesytane za posrednictwem komunikatoréw internetowych np. Messenger, Telegram, WhatsApp, Hangouts

beda automatycznie odrzucane przez grafika.

3. Teksty

Projekty graficzne sg wypetnianie tekstem zastepczym “Lorem ipsum” - w jego miejsce jest wstawiana wiasciwa tres¢, ktora
Agencja otrzyma od Klienta (chyba, ze ustalono inaczej). Zaleca sie, aby ilos¢ tekstu byta zblizona do tej, jaka jest zaprezentowana

w projekcie graficznym.

Przesytajac materiaty tekstowe nalezy sprawdzié, czy przestane tresci nie zawieraja literéwek, btedéw ortograficznych,

stylistycznych oraz merytorycznych. Agencja nie odpowiada za przestane teksty.
Przesytajac materiaty zawierajace dane liczbowe (parametry produktu, jego ceny), prosimy o sprawdzenie czy dane s3g aktualne.

Nie dokonujemy konwersji waluty zagranicznej na walute polska, chyba ze Klient wyraznie zaznaczy to w wytycznych. Wtedy

ceny zostang przeliczone wedle kursu walut Narodowego Banku Polskiego z dnia, w ktérym dane zostaty przestane do Agencji.



